EL
DISGO

Una historia
que no
termina

de girar

El disco es cultura, advierten
timidamente las contratapas. De
pronto fue asi. La palabra cul-
tura aparecié en el mundo dis-
cografico y pasé a ser rapida-
mente un eficaz elemento de
presién. Hasta de presién psico-
légica, quiza la que encierra
mayores sutilezas.

Sin embargo, la frase no par-
ticipa de un hecho aislado. La
musica popular avanzé por ca-
rriles poco previstos en déca-
das anteriores y condujo a
ejemplificar las obras con otro
érmino, muy de moda ahora,
bero ademas particularmente sig-
nificativo: rescate. Si, el rescate
de las manifestaciones populares
de origen folklérico, el descu-
brimiento musical de grandes
poetas de la humanidad, el ol-
vido de ese rechazo natural a
todo lo que olia a extrafo, fue-
ra de época o supuestamente
perimido.

Por distintos caminos surgié
una saludable preocupacion que
llegé hasta los estrados comer-
ciales.

Y éstos no se dejaron esperar.

En las declaraciones de los
entrevistados de esta nota, us-
ted observara que la calidad y e!
talento son dos factores de in-
quietud empresaria. O dos ejes
principales para la concepcién
de los planes.

Con tal aclaracion no emitimos
un juicio de valor. Simplemente
intentamos reflejar la necesidad
actual de explicar las programa-
ciones a partir de hechos cultu-
rales. Que efectivamente se cum-
plan o no lo demostrara en pers-
pectiva la historia del disco.

Dos brechas hacen a esta mo-

derna industria: por un lado se
trata de un producto comercial,
por otro estamos frente a una
expresion artistica insustituible
desde este siglo en adelante. Al
menos en las condiciones hasta
el momento previstas.

Folklore quiso dar, a través de
los directores artisticos, un pa-
norama de lo editado en este
afio y de lo previsto para 1977.
Se preguntd, ademas, acerca del
criterio empresario para selec-
cionar intérpretes y repertorios.
A esto se agrego lo sucedido en
materia de ventas.

Como podra apreciarse, lo que
genéricamente llamamos folklore
alcanzé cifras que, sin ser de
ninguna manera prodigiosas, re-
velan la permanente aceptacién
del argentino de todo aquello re-
lacionado con nuesira cultura
musical.

A pesar de los altibajos y las
dificultades econémicas que su-
fri6 la produccion discografica,
hubo compaiiias —y no le extra-
fie, entre eilas varias de “las chi-
cas'"— decididas a emprender
obras de jerarquia, a sabiendas
de altos costos y conscientes
que la recuperacion no se ago-
ta en un afo.

“Lo que hicimos en 1976 se-
guird vendiéndose en 10, 20 6
100 afos', comentdé un produc-
tor.

Mas alla de lo bueno o lo ma-
lo, este esbozo sblo pretende dar
la opinién de algunos de los res-
ponsables. Lamentablemente no
pudimos conversar con todos.

ALBERTO FONTAN

Global
Récords
Argentina

Para Alberto Fontan, de Glo-
bal Récords, una rompafia fun-
Adada bare uyn afn &l criterin de

trabajo se resume en una pa-
labra: talento. Abrir perspectivas
a esos talentos de nuestro pais
que, en algunos casos, han sido
postergados en sus posibilida-
des.

“Estamos convencidos de la
calidad de estos grupos, por eso
desde nuestro comienzo hemos
elaborado un programa de im-
pulso y de apoyo. Los resulta-
dos no se dejaron esperar. He-
mos encontrado el eco de la
gente a través de las ventas. Un
eco bastante positivo, si consi-
deramos que es un momento di-
ficil para la industria.

Desde luego, cuando funda-
mos la compania sabiamos que
no ibamos a vender cantidades
astronomicas. Sin embargo, a
esta altura del afio estamos muy
contentos.

Por otra parte, en 1976 hemos
incorporado a conjuntos como
Anacrusa'y Los Andariegos, ade-
més de Carmen Guzman. Segui-
mos pensando que hay muchos
talentos a descubrir. Primero tra-
bajar lo de acé, después lo ex-
tranjero. Y no se trata de un
nacionalismo barato, sino del re-
conocimiento de los valiosisimos
intérpretes que aqui tenemos.

Nuestros proximos pasos in
cluyen varias obras integrales.
siempre sobre temas folkloricos.
Gustavo Leguizamon, Manuel
Castilla, César Perdiguero y Los
Cumpas, entre sus autores e in
térpretes.

¢El saldo de 19767

Muy positivo. No nos queja-
mos en absoluto. Hemos amplia-
do el radio de accién —esto lo
estan logrando las empresas chi-
cas— y se nos ha abierto un
gran mercado externo. Toda La-
tinoamérica, menos los paises i
mitrofes.

Desde otro punto de vista, el
afio marcé una necesidad: la de
fortalecer el catalogo. Y aunque
se produjo el paro de los mi-
sicos, nosotros seguimos gra-
bando igual.

¢El porcentaje de nuestro ma-
terial?

El 99 % del material es ar-
gentino. Folklore y tango. El 1%
restante pertenece a otros gé-
neros y se divide entre argenti-
nos y extranjeros. Hemos edi- -
tado el 8% de la produccion
que tenemos. Continuaremos el
afio que viene e incorporaremos
nuevas figuras importantes del
folklore. Sus nombres ain no los
puedo anticipar.

El mercado externo también
seguird en expansion. Corea del
Sur, Hong Kong, Filipinas, se en
cuentran entre las zonas asiali
cas.

En los planes se incluye Ia
promocién de nuestros artistas
en el extranjero. Todo lo que sea
licito y éticamente permitido
Ademas hay que tener an cuen
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ta los costos de una buena pro-
duccién. La dltima de Los An-
dariegos, por ejemplo, super6 los
170 millones, de manera que la
venta externa permite cubrir
gran parte de los gastos. No nos
olvidemos que el disco cuesta
alrededor de 95 mil pesos al
consumidor, lo que representa
un considerable porcentaje de
los ingresos.

Sin  embargo, como decia,
no nos quejamos de las ventas.
Porque se trata de discos con
intérpretes de calidad, con un
publico gustoso de determinada
miusica.

¢, Cuéntos discos hemos ara
hado al mes?

Un promedio de cuatro.

COMERCIANTES Y
REVENDEDORES

DISTRIBUIDORA
DOBLE HH

Independencia 4245 - Buenos Aires

FL MAS COMPLETO SURTIDD DF
* LIBROS ’
* REVISTAS
* LAMINAS DIDACTICAS
* POSTERS
* POSTALES
* CALENDARIOS
* BANDERINES
* ROMPECABEZAS
* CUADROS
* ARTICULOS PARA REGALOS

iESCRIBANOS!
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ESPERON
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¢;Qué ocurri6 en el 767 Ha-
bria que remontarse un poco a
fines del 75 para hablar de lo
sucedido durante este afo. Al
terminar el pasado afio los cos-
tos de la industria discogréafica
se habian acrecentado y dismi-
nuido las posibilidades de fa-
bricacion.

Si habia planes previstos, hu-
bo que reveerios en 1976. En
aquellos Gltimos meses se su-
maron varios problemas de pro-
duccion que continuaron en los
comienzos del 76

Sin embargo, con el transcu-
rrir de los meses retomamos
nuestra verdadera programacion.
Con serenidad para planificar
nuestras ediciones. Tanto asi
que a mediados de afio se hi-
cieron una serie de produccio-
nes demoradas.

No obstante las dificultades
planteadas —entre ellas, el
prensaje— no se perdié en nin-
gun momento la continuidad con
nuestros artistas. Por supuesto.
aunque reanudamos nuestro rit-
mo, no alcanzamos a cubrir los
programas especificos en mar
cha.

i Las ventas?

La caida en las ventas no fue
peligrosa ni alarmante, pero si
notable. A pesar de eso, se pro
dujo.

¢Qué haremos en el 77?

Lo encararemos con la misma
seguridad de siempre. No nos va-
mos a permitir libertades; es de-
cir, concesiones al mercado. No
lo hemos hecho nunca ni lo hare-
mos. Pero vamos a ser mas se-
veros en nuesiras exigencias ar-

~

tisticas. Los intérpretes estan
absolutamente de acuerdo con
este criterio. Nuestro objetivo es

-lograr el sumum de autenticidad,

sea el género que fuere.

Con esto quiero decir que no
pensamos cambiar la linea aun-
que signifique un largo camino
hacia el triunfo final.

Para el 77 estamos trabajan-
do en un conjunto instrumental
y vocal con proyecciones mun-
diales. No es, aclaro, una aco-
taciéon vanidosa. Se trata de un
grupo muy elaborado musical-
mente, que estd en la blsqueda
de una estética nueva en folklo-
re latinoamericano con proyec-
ciones. La sorpresa del préximo
afno: Hugo Diaz. Pero no puedo
anticipar de qué se trata. No es
un artista que se arriesgue ni
la empresa quiere arriesgar a un
artista como Hugo Diaz. Por
otra parte, tenemos cifradas mu-
chas esperanzas en Mauricio
Marcelli, un excelente instru-
mentista y, por sobre todo, tan-
guero y buena persona.

Regresando un poco a lo que
decia acerca de 1976, pienso.
que el receso de los musicos es
cosa superada. Y de las cosas
que se superan no puedo tener
memoria. No podria decir si in-
cidié o no en la produccién. De-
bo tener poco de ejecutivo. ..

En ofro sentido, quisiera se-
falar que la empresa mantiene
y mantendra en catalogo el ma-
terial de real valor. Aunque al-
gunos de ellos sean de venta
restringida. Pero nos interesa
tener en vigencia todas aquellas
expresiones que consideramos
modelos de lo que vino después.
Esos ejemplos que, indudable-
mente, perdurardn por su valor.
A esto se agregan los nuevos
artistas que hemos incorporado
—y que han grabado— en el
correr de esta Gltima temporada.

JOSE ANGEL BELLO

Emi-Odeodn




No estamos sentados en un
sillén todo el dia, comenta José
A. Belio, director artistico de
Odeén. Los viernes nos reuni-
mos los distintos productores y
cambiamos ideas acerca de
nuevos intérpretes o reedicio-
nes. Trabajamos en una forma
sencilla pero entusiasta. Anali-
zamos letras, los acompafiamien-
tos y las diferentes posibilida-
des de cada uno.

Para el afio que viene tene-
mos previsto la reedicion de un
gran material que estd agotado
y que conforma el gran caté-
logo de la empresa. En tantos
afios de funcionamiento han pa-
sado valores decisivos de nues-
tra muisica. De ahi la revision y
la creacién de la serie "Re-
cuerdos’”. Muchos de esos in-
térpretes grabaron en 78, como
se sabe. Ya comenzamos este
afio y la incrementaremos en el
77. Algunos coleccionistas han
colaborado sin cobrar absoluta-
mente nada. Con esto se recu-
peraran numerosas obras im-
portantes.

Desde otro punto de vista, la
compaiiia tampoco bajé la pro-
duccién de nuevos repertorios.
A pesar de un extenso periodo

de suspenso debido a proble-
mas con los musicos. Casi un
afio, para nosotros no tan dras-
tico, puesto que trabajamos con
varios meses de anticipacién.
Teniamos mucho material para
cubrir la produccién.

Tampoco bajé el nivel de ven-
tas de misica nacional. Nuestro
éxito, precisamente este aiio, ha
sido un disco folklérico: el de
Ramona Galarza y Tarragé Ros.
Y ya que nombgamos a Ramona,
es interesante sefialar que con
ella estamos preparando ‘“La
misa correntina’, una produc-
cion en la que depositamos mu-
chas esperanzas.

El criterio fundamental que
nos rige es la fe en la calidad.
Nuestro proposito basico radica
en una labor de jerarquia que al
fin nos beneficie a todos.

JUAN CARLOS
MAQUIEIRA

Redondel

Juan Carlos Maquieira, repre-
sentante de la firma Redondel,

-

confirmé la tendencia de esta
compafiia: el rescate de los in-
térpretes del interior del pais.

“En ese sentido —aclara— a
las grabaciones que detallamos
seguidamente se unirdn otras
producciones que trataran de
reflejar las inquietudés de los
artistas y compositores del in-
terior.

Nuestro criterio en la elec-
cion del repertorio, dice, con-
templara la presentacion de to-
da manifestacién artistica popu-
lar de valor prescindiendo de
todo juicio de valoracién co-
mercial.

En el 76 hemos editado dis-
cos de musica popular argenti-
na y musica de proyeccién
folklorica. Entre estos dltimos al
pianista entrerriano Guillermo
Zarba y al guitarrista Waliter
Heinze.

Para 1977 tenemos previsto el
lanzamiento de distintos conte-
nidos folkléricos: Ramén Ayala.
Arsenio Aguirre, M. Millan Me-
dina y la Camerata Folklérica
Misiones, con un panorama de
la actual muisica misionera."”

SEGUNDO
CASTRO

EL CHANGO
SANJUANINO

le desea a su querido publice
y amigos un feliz
fin de afo 1976. Y pide a Dios
reciban un préspero
y feliz 1977
DISCOS

AZALEA PRODUCCIONES

tiene el agrado de comunicar
el lanzamiento del segundo
L.P. N° 2976 de
SEGUNDO CASTRO,
"El Chango Sanjuanino’,
con glosas de PEDRO GARAY

Solicitelo en

Rio .Cuarto 3070 - 37-1608/8595
Buenos Aires
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TEODORO
CUENCA

Para su
contratacion:

Aranguren 422
BUENOS AIRES

ESTUDIO
DE CANTO

VOCALIZACION
RESPIRACION
IMPOSTACION

CLASES
INDIVIDUALES

YERBAL 80
TEL. 90-5748
BUENOS AIRES

EL
DISGO

AQUILES GIACOMETTI

RCA Victor
Argentina

Lo que se hizo en 1976 esta
estrechamente ligado a la dificil
situacion por la que atraviesa la
industria discografica. Las ven-
tas han sido bastante problema-
ticas, y eso obligé a espaciar los
lanzamientos, comenta Giaco-
metti.

No obstante, se editan discos
de artistas que venden muy bien
en sus respectivas zonas. Por
ejemplo, Los Hermanos Toledo,
de Santiago del Estero, el duo
Acufa-Avalos, del litoral, etc.

Se continiia trabajando con
los artistas consagrados -—Los
Chalchaleros y José Larralde,
entre otros— y con este grupo
de intérpretes zonales

Se notd asimismo en este afio
una persistente aceptacién de
los discos de reposiciones, te-
mas que habian sido retirados
del catalogo y retornaron a &l

Respecto a los nuevos valo
res la empresa, efectivamente,
esta atenta a los jévenes con
posibilidades.

Esto sobre el folklore Algo
parecido sucedi6 con el tango.

¢Numero? Editamos 34 plaras
folkloricas y 18 de musica ti
pica.

CHANY INCHAUSTI

CBS Columbia

Aln no tenemos las estadisti-
cas precisas de 1976. El 84 %
del afio 75 era de autores y
compositores nacionales. De eso,
el 44 % estaba dedicado al
folklore, un 33 % a la llamada
“musica. moderna', tematica in-
fantil alrededor de un 4% y el
resto pertenecia al tanan. Este
afin podemos anticipar =i, que
se mantyvieras rac lna miamne
prreeniaing

—¢Coémo anduvo el mercado
de lo folklérico?

—Muy bien. Es la faceta que
menos impacto tuvo en materia
de recesion de ventas a partir
de mediados de afio. Porque es
lo que denominamos venta de
catalogo. Aparte, desde luego,
de los éxitos folkléricos que se
obtuvieron. Algunos discos tu-
vieron ventas excepcionales. De
todos modos, la venta de lo
folklérico siempre es pareja. Al
que le gusta el género no le
afecta la situacién econdmica
que pueda tener. Sigue apoyan-
dolo en forma permanente. Por
eso es que su nivel de venta,
teniendo en cuenta afios anterio-
res, no bajé en ningin mo-
manto

LOcurrid lo mismo con el
tango?

-No. Lo que denominamos
lolklore se vendi6 mucho mas.
Pero no es una cuestion opcio-
nal. Oponer folklore y tango es
ridiculo. El tango es uno de los
tantos aspectos que componen
la musica nacional

—¢Para la compafila siempre
fue importante mantener e im-
pulsar el folklore y el tango?

—Si. Y desde hace cinco afios
ha tratado de aumentar los por-
centajes de lo que el pais pro-
duce. Hablo de la cantidad de
ediciones que se han hecho. Por
un interés de la empresa de
apoyar lo argentino. General-
mente hay tres productores de
material de musica del pais

No se ha editado mucho de
musica latinoamericana. En ese
sentido han hecho méas los res-
tantes paises de América por el
folklore argentino, que nosotros
respecto de su folklore Un po
co por falta de interés del con
sumidor

—¢Cual es el criterio edito-
rial para la seleccidn de mate
riales?

—lLa calidad, en principio.
Que los cnnjuntos de caracter
rpg‘r\nal‘ pnr sjemplo, sean un
fiml reflein Aa 1a qitdrticn me

oreacentar fratar




INFORME DE PATRICIO VEGA LOPEZ

Gerente artistico nacional de Odedn

DISTRIBUCION DEL ELENCO NACIONAL VIGENTE:

11 % solistas y orquestas de miusica tipica.

35 % solistas y conjuntos folkléricos (incluidos litoralefios).

54 % 'solistas y conjuntos modernos y/u otros repertorios.:
PORCENTAJE DE PUBLICACIONES EN 1976:

FOLKLORE: Simpies: 25 % del total. Dobles Duracién: 78 %.

L.P.: 48%.
TIPICA: Simples: —. D.D.: 22 %. L.P.. 11 %.
OTROS REPERTORIOS: Simples: 75 %. D.D.: —. L.P.: 41 %.

Estas cifras involucran solamente a los artistas ligados actual-
mente con un contrato a la empresa. No incluye las publicaciones de
artistas de valor permanente de nuestro catdlogo que tuvieron L.P. en
1976, tales como RODOLFO BIAGGI, TROVADORES DE CUYO. JULIO
DE CARO, y 20 L.P. de artistas varios en la serie “PAMPA".

PERSPECTIVAS 1977:

— Cantinuar desarrollando la Serie “Recuerdos’.

~ Lanzamiento de la Serie “El Arcéon” (Primera publicacion en
Long Play desde su aparicion en 78 rpm. Canaro. J. Vidal,
Hugo Diaz, etcétera).

SUCESO DE VENTAS 1976:

El L.P. “LOS GRANDES DEL LITORAL", de RAMONA GALARZA
con TARRAGO ROS, que se mantiene al tope de nuestro ranking.
superando a artistas populares de los denominados “'Pop".

PUBLICACIONES QUE HEMOS CONSIDERADO DESTACADAS:

“Noches de San Telmo’', OSVALDO PUGLIESE - “El Tango es
Tango con...”, RUBEN JUAREZ - “Nostalgias”, SEXTETO MA-
YOR - “Tiempo de Serenata’”, LOS INDIOS TACUNAU - “En tu
Homenaje Mujer”’, ARGENTINO LUNA.

NUEVOS ARTISTAS:

HERNAN SALINAS (tango), JORGE ROJAS (folklore), ROSSANA
FALASCA y FRANCISCO LLANOS.

MERCADO EXTERIOR:

Gran repercusién en Japon del L.P. “Palmeras”, de CRISTINA
Y HUGO, con acompafiamiento de orquesta dirigida por CARLOS
GARCIA. Este L.P. sera publicado en Ecuador, Colombia, Chile,
México, Espafa y EE.UU. - Uruguay, Peri y Colombia siguen de-
mostrando su interés por la masica argentina y lo confirman la
solicitud de cintas de los discos de SEXTETO MAYOR. INTI SU-
MAJ, ademas de los ya nombrados anteriormente.

NUEVAS CONTRATACIONES:

Conjunto folklérico: LOS FORASTEROS, Duo BARBEITO-BALA-
GUER (cuyano), RAUL GARELLO y ARMANDO MORENO.

AUTORES Y COMPOSITORES:

Nuestra politica es la de una permanente apertura hacia ellos, ya
que los consideramos pilares fundamentales para sostener la
masica nacional. — Asistimos al Gltimo Festival de la Nueva Can-
cién del Litoral (en Corrientes) y solicitamos autorizacién para
grabar 17 de las obras presentadas. - Invitamos por este medio
a que nos acerquen su produccion a fin de engrandecer alin mas
nuestro acervo folklérico.

OSCAR
MATRELLA
PRODUCCIONES

Saluda a los lectores de
FOLKLORE al finalizar 1976,
y al desearles un prospero
y feliz 1977, tiene el agrado
de presentar a su

elenco exclusivo:

LOS CHANGOS
DE ANTA

DAMASIO
ESQUIVEL

LOS YUNTA

LOS VIAJEROS
DEL NORTE

(Conjunto bailable)

CARLOS
ROMERO

y

JULIA
SUSANA

Lavalle 1566,
3er. Piso “A”
Tel. 49-2708

Buenos Aires
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temas sean buenos y de buenos
autores. Y si podemos arrimar
algunos, lo hacemos. Sabemos
que la buena misica siempre va
a vender.

El éxito de venta se logra a
través de la regularidad y la per-
manencia. Ese es nuestro cri-
terio.

Nuestra experiencia es que a
la corta 0 a la larga el buen pro-
ducto obtiene excelentes resul-
tados. Un producto que no tiene
calidad ni espontaneidad, ni nin-
guna relacién con la verdadera
musica argentina, dificilmente
se imponga en el mercado.

Hay que tener en cuenta que
seis afos atras en esta compa-
fila habia siete u ocho artistas
folkléricos. En este momento
hay 25.

En cuanto a los porcentajes
de ventas, aiin no se tienen los
de este ano.

i.Planes especiales para el
afo que viene? En principio, se-
guir la linea que hemos trazado
y la incorporacién de esos in-
térpretes representativos. Entre
elios, Antonio Agri. Un esfuerzo
bastante grande de ambas par-
tes.

Y si hablamos del mercado
que tenemos en el extranjero,
hay que considerar algunas pu-
blicaciones hechas: Los Trova-
dores, Las Voces de Oréan, Jor-
ge Cafrune, entre otros.

Si durante este afio hubo ma-
yor cantidad de ediciones ex-
tranjeras, se debié6 a una cir-
cunstancia muy especial que in-
cidié6 en la industria discogra-
fica. Los miusicos que acompa-
fan a los intérpretes —no los
folkléricos, si no los de ‘“mu-
sica popular en general’—,
no grabaron durante casi un
afio. Eso repercutié a tal
punto que muchos artistas
no pudieron grabar a raiz de la
falta de acompafamiento. Fue
una de las causas.Otra puede
haber sido la apetencia del pa-
blico por ciertos discos extran-
jeros. Alrededor de este punto
es posible hacer variadas con-
sideraciones que, junto a los
imponderables, juegan en las
preferencias de la gente
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Santos Lipesker
Phonogram

El problema de las grabadoras,
al menos el de este afio, fue
general. Quiero decir que no sélo
nos afecté a nosotros exclusi-
vamente. Creo que el factor de-
terminante ha sido el cambio de
la moneda. En general, los in-
térpretes han buscado lugares
donde puedan ganar mejor. Hay
quienes fueron a tentar suerte
y otros que han ido con contra-
tos desde aqui. Al menos eso
ocurri6 en Phonogram. Espaia
y México fueron la meta de la
mayoria.

Respecto de la primera pre-
gunta, lo hecho por nosotros este
afo, pienso que es importante
recalcar que hemos sido siem-
pre la empresa lider en materia
folklorica.

En estos momentos tenemos
dos valores que recién surgen:
Carlos Moreno, en tango, y An-
gela lrene, una pampeana que
hace folkiore. Posiblemente Ia
tome a su cargo Ariel Ramirez.
Estoy hablando de la gente nue-
va.

Después estan nuestros artis-
tas de siempre. Entre ellos Los
Cantores del Alba, que han sido
un hit impresionante este afio
con su disco de canciones me-
jicanas. Los Tucu-Tucu también
andan muy bien. Lo mismo ocu-
rrié con la ultima placa de Ra-
mirez. Y ni hablemos de Lan-
driscina. Los Visconti, por su
parte, siguen teniendo su publi-
co comprador.

—;Mantienen la misma venta
de siempre?

—Le contesto con lo siguiente:
ya nadie vende como antes, pero
cada artista tiene su propio pu-
blico. En términos generales, si,
la venta ha bajado un poco. Y
el disco, dentro de todo, no es
caro. Con dos kilos de carne
paga un- disco. Mientras que la
carne se consume inmediata-
mente, el disco le puede durar
toda la vida. En Europa el disco
cuesta alrededor de ocho o nue-
ve dblares, algo como 200 mil

i

pesos argentinos. Dentro de todo
no es el disco un producto tan
costoso.

Para el 77 es dificil atn vis-
lumbrar lo que sucedera disco-
graficamente. Estamos a la “pes-
ca” de artistas importantes. Pen-
sando también en el exterior.
Cacho Castafa, por ejemplo, ha
vendido estupendamente en el
mercado extranjero. Me refiero
al latinoamericano, puesto que al
europeo es muy dificil acceder.

—De todos modos, ¢ha sido
importante la produccion de la
empresa en este afio? .

—S8i. Se ha hecho bastante.
Tenemos en vista también un
gran trabajo con Fali y la Ca-
merata Bariloche.

—¢La preocupacién principal
de ustedes?

—Nuestros artistas. No nos in-
teresa el hit del momento. Los
tenemos, como todos, eso es
irremediable. Pero a mi, como
director artistico, me interesa
mas un artista de largo alcance
que aquél del “"boom" inmedia-
to. Cocomarola y Montiel, por
ejemplo —lamentablemente des-
aparecidos—, venden una barba-
ridad. Y tenemos otro actual-
mente, en el que habia puesto
todas mis fuerzas y mi voluntad,
Nino Bravo.

Es el nimero uno de nuestras
ventas.

—¢ Conviene econdémicamente
editar cintas de artistas interna- -
cionales?

—Philips es una multinacio-
nal, de manera que edita dis-
cos de otras filiales del mun-
do. Nosotros hemos sacado dis-
cos de artistas de primerisima
calidad. En ventas yo diria que
sale un 50 % de repertorio na-
cional y un 50 % internacional.

Desde otro punto de vista, nos
afecté un largo paro de los mu-
sicos, del que recién estamos
saliendo. Casi un afo. Por eso
no se pudo hacer lo suficiente.
Ahora recién empezamos a tra-
bajar fuerte.

Estamos pensando los planes
para el 77. Mientras tanto nos
preparamos para la venta de fin
de afio.

Hay si un punto de partida in-
cuestionable: nuestra preocupa-
cién por el folklore, que hace al
origen de esta compaiia, per-
manentemente ligada a la mu-
sica nacional. Una demostracién
fue “‘La misa criolla”, que sigue
vendiendo en los cinco conti-
nentes como el primer dia. Tam-
bién continan saliendo todas
nuestras obras integrales
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